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Koncepcyjne i produkcyjne premiery Hyundaia we Frankfurcie

Podczas tegorocznych targéw motoryzacyjnych we Frankfurcie, ktére rozpoczng sie
13 wrzesnia, Hyundai zaprezentuje europejskiej publicznosci trzy nowe samochody.
Najwazniejszy z nich to napedzany wodorem koncepcyjny model i-Blue, ktory pokazuje

zaangazowanie firmy w rozwdj technologii przyjaznych srodowisku.

Obok i-Blue pojawi sie sportowy prototyp Veloster przygotowany z myslg o miodszej gereracji
kierowcow, oraz i30 w wersji kombi, stworzony w europejskim centrum stylizacyjnym

w Russelsheim.

i-Blue
Napedzany ogniwami paliwowymi, nie emitujgcy spalin koncepcyjny Hyundai powstat w japornskim
centrum projektowym Hyundaia w Chibie. Zupetnie nowa ptyta
podtogowa i-Blue zostata stworzona na potrzeby wdrozenia technologii
wodorowej trzeciej generacji, nad ktorej rozwojem pracujg obecnie

inzynierowie w Instytucie Badan Eko-Technologicznych Hyundai

mieszczacym sie w Mabuk w Korei.
i-Blue znacznie przybliza moment wprowadzenia do produkcji samochodow z napedem na ogniwa
paliwowe wyrazajgc tegoroczne hasto wystawy Hyundaia: ,See What's Driving the Future”.
W przeciwiehstwie do poprzednich konceptow, ktére budowano na podwoziach SUV-6w, i-Blue
wprowadza nowe rozwigzanie z nadwoziem w wersji 2+2 CUV (crossover utility vehicle),
plasujgce go w segmencie D.

.i-Blue to pierwszy Hyundai od poczatku zaprojektowany w celu zastosowania opracowanej przez
nas technologii napedu ogniwami paliwowymi, ktéry posuwa tak bardzo
do przodu nasz program R&D” — powiedziat dr Hyun-Soon Lee, Prezes
ds. Badan i Rozwoju. ,Nasz zespo6t inzynierbw 2z sukcesem

zaprojektowat auto z napedem alternatywnym w petni zachowujac taki

sam poziom bezpieczenstwa, komfortu i osiggéw, jaki  oferujg



samochody z napedem tradycyjnym.”
Hyundai robi wszystko, aby w ciggu najblizszych 10 lat wdrozy¢ naped wodorowy do produkcji

seryjnych samochoddw.

Veloster
Zaprojektowany w centrum projektéw i technologii w Namyang, coupe Veloster (zakodowany jako
HND-3) jest trzecim z serii odwaznych projektéw samochodow koncepcyjnych, jakie powstaty
w studiu stylistycznym w Korei. Nazwa Veloster —
pofgczenie wyrazéw velocity (ang. predkosg)

i roadster — jest uosobieniem  sportowej

charakterystyki klasycznego auta 2+2. Panoramiczne
okno dachowe oraz inne elementy futurystycznej konstrukcji tworzg wizerunek zaawansowanego
technologicznie samochodu przyszto$ci.

Veloster taczy w sobie prosty, aczkolwiek charakterystyczny design z solidng konstrukcjg i dobrg
jakoscig, co spetnia wymagania kierowcow miodej generaciji.

»1worzgc model Veloster chcieliSmy sprobowac czego$ zupetnie nowego. Zdajemy sobie sprawe,
ze w naszej ofercie brakuje radykalnie nowych konstrukcji, ktére przemawiatyby do mtodych
kierowcow” powiedziat Suk-Geun Oh, wiceprezes dziatu projektéw Hyundaia. ,Obieramy wiec

zupetnie nowy kierunek projektowania” dodat.

i30 kombi
Po premierze 5-drzwiowego modelu i30 podczas targdbw motoryzacyjnych w Genewie, Hyundai
z dumg prezentuje kolejne dziecko w rodzinie i30, ktérym jest
wersja kombi. Dzieki nowemu modelowi, Hyundai wkracza do
niezwykle popularnego segmentu w Europie, w ktérym panuje

zaciekta rywalizacja. Podobnie jak 5-drzwiowy brat, i30 kombi |

zostat zaprojektowany w Europejskim Centrum Projektéw w Russelsheim, dzieki czemu jego

stylistyka doskonale trafia w kontynentalne gusta kierowcow.
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Hyundai Motor Company jest szostym co do wielkosci producentem samochoddw na Swiecie i zajat 72. miejsce
w miedzynarodowym rankingu najbardziej wartosciowych marek. Hyundai Motor Europe GmbH (HME) powstat w roku
2000. Z siedziby w Offenbach w Niemczech, koordynuje marketing, sprzedaz i obstuge klientdw na 26 europejskich
rynkach. Tworzy go miedzynarodowy, 200-osobowy zespdt. Hyundai jest trzecim azjatyckim producentem samochodow
w Europie pod wzgledem sprzedazy (Srednioroczna sprzedaz koncernu to 350 000 pojazdéw). Wiecej informacji na
temat Hyundai Motor Europe dostepnych jest na stronie: www.hyundai-motor-europe.com. Informacje
o produktach w Polsce znajdujg sie na stronie www.hyundai.pl lub pod numerem infolinii 022 63 77 111.
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